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SEGRETERIA STUDENTI

Via Ostiense, 129
http://portalestudente.uniroma3’.it

SEGRETERIA DIDATTICA
Dott.ssa Daniela Manenti
Sig. Roberto Riosa
Via Ostiense, 234 - Metro B “Marconi”
didattica.comunicazione@uniroma3.it
www . filosoflacomunicazionespettacolo.uniroma3.it

RICEVIMENTO VIRTUALE SKYPE
Disponibile in chat e audio
Didattica ComunicaTre
Lun. Mar. Merc. 10.00 - 12.00
Gio. 14.00-15.30

LAZIODISCO SEDE TERRITORIALE

ROMA TRE
http://www.laziodisco.it
Numero unico per gli studenti: 06.49701
studenti.romamet3@laziodisco.it

UFFICIO PER LA
MOBILITA INTERNAZIONALE
Via Ostiense, 149
L'Ufficio riceve su appuntamento
http://europa.uniroma3.it/progateneo/default.asp

UFFICIO STUDENTI CON DISABILITA
Via Ostiense, 129

L'Ufficio riceve su appuntamento
https://www.uniromas3.it/ateneo/uffici/
ufficio-studenti-disabilita-dsa/

CENTRO LINGUISTICO D’'ATENEO

(C.L.A.)
Via Ostiense, 131L - 7 piano scala C
La segreteria del CLA riceve su appuntamento

cla@uniroma3.it
www.cla.uniroma3.it

Dipartimento di Filosofia,
Comunicazione e Spettacolo

CORSO DI LAUREA MAGISTRALE IN

INFORMAZIONE,
EDITORIA E
GIORNALISMO

Classe di Laurea Magistrale LM-I9
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INSEGNAMENTI

AA.

2020/202

Ambiti
OO . SSD
disciplinari
Pragmatica - LM 6
Lessico e semantica - LM 6
L-LIN/01 Linguistica e societa -LM 6
DISCIPh‘_‘e Word design and advertising - LM - in inglese 6
. metodo-loglche, | Linguistica e giornalismo - LM 6 1a
mfon:natlche € dei L-LIN/12 Lingua inglese - corso progredito 6 scelta
linguaggi Funzioni e patologie del linguaggio e della comunicazione
M-FIL/05 SLM 6
M-FIL/03 Etica e comunicazione - LM 12
M-FIL/05 Comunicazione persuasiva - LM 12
Discipline Giornalismo - specialistico 6 1
tecniche Editoria libraria - specialistico 6 1
dell'informazio- | 18 SRS
ne e della Strategie delle ricerche di opinione e di mercato - LM 6 1
comunicazione
Discipline M-STO/04 Storia contemporanea - specialistico 6 1
storico sociali, SPS/01 Filosofia Politica contemporanea - LM 6
giuridico 18 M-STO/04 Storia dell'opinione pubblica e della cultura di massa - LM 6 2a
economiche, M-STO/04 Storia dei partiti e dell'informazione politica - LM 6 scelta
politologiche e PP, .
ol relkmom SECS-P/06 Principi di economia - LM 6
M-FIL/02 Filosofia, tecnologia e societa - LM 6
M-ST0/08 Editoria digitale - LM 6
Affini M-FIL/04 Estetica - LM 6 2
- mlt(.e 12 SPS/04 Analisi dell'ambiente e del territorio - LM 6 ]at
integrative SPS/08 Forme della narrazione televisiva - LM 6 scela
L-FIL-LET/14 | Forme e stili della cultura giornalistica - LM 6
SECS-P/08 Marketing dell'editoria - LM 6
L-FIL-LET/11 | Letteratura italiana contemporanea - LM - 6
L-FIL-LET/11 | Forme della comunicazione editoriale - LM 6
L-FIL-LET/12 | Storia della lingua italiana - LM 12
M-FIL/05 Scienze cognitive del linguaggio MOD. A - LM 6
M-STO/04 Storia contemporanea della Russia e delle Eurasia - LM 6
M-STO/08 Digital Humanities - LM 6
A scelta dello SECS-P/08 Marketing specialistico 6
18 203
studente SECS-P/12 Geopolitica economica 6
SPS/08 Comunicazione artistica 6
SPS/08 Comunicazione Visuale 6
SPS/08 Sociologia della musica 6
SPS/08 Comunicazione pubblica 6
NN Laboratorio di fotogiornalismo 6
NN Laboratorio di lineamenti di genere 6
NN Laboratorio di linguaggio musicale 6
NN Laboratorio di Analisi dell'ambiente e del territorio 6
NN Laboratorio di tecnologia, cultura e societa - LM 6
Ulteriori Attivita 6 Idoneita di lingua inglese (CLA) - livello B2 6 1
formative 6 Attivita formative e di orientamento (tirocinio) 6 1
Prova finale 24 24 1

Il nostro corso di Laurea in Informa-
zione, editoria e giornalismo offre

una formazione specializzata e
aggiornata rispetto alle trasformazio-
ni dei processi produttivi, distributivi
e di fruizione in ambiente mediale.
Obiettivo del Corso ¢ sviluppare nello
studente competenze utili per saper
utilizzare le nuove tecnologie della
comunicazione in funzione delle
necessita organizzative e gestionali
delle imprese giornalistiche e edito-
riali. E' per noi importante bilanciare
competenze tecniche e competenze
socioculturali, cosi da formare figure
professionali che nell'utilizzare i
media digitali prestino particolare
attenzione alla gestione consapevole,
critica e creativa dei vari contenuti.
Sono previsti tirocini e stage presso
imprese che operano nei settori di
riferimento, oltre che attivita labora-
toriali e soggiorni presso altre Univer-
sita italiane e straniere.
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Comunicare a Roma Tre

Dopo aver acquisito e approfondito le conoscenze
e le competenze relative ai settori dell'informazi-
one, dell'editoria e del giornalismo - televisione,
editoria digitale, comunicazione pubblicitaria e
persuasiva, informatica, marketing dell’editoria e
molto altro - si otterra, al termine del corso di

laure,a una preparazione adatta per funzioni orga-
nizzative nel settore della comunicazione pubblica
e privata, come esperti della multimedialita e come
professionisti del mondo editoriale, delle redazioni
giornalistiche e delle agenzie pubblicitarie.




